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Vintage & coloré sont les points essentiels de la charte de la cinémathéque frangaise. L'univers est graphique,
dynamique et affirmé. Un effet vintage est crée grdce aux typographies. Le dégradé de couleurs apporte une
touche de modernité & notre identité.

Lidentité a été créée en adéquation avec le monde du cinéma ancien, en ajoutant une touche vintage
comme peut l'apporter le style artistique des appareils photos argentiques. De plus, la composition s‘adapte
aux différents supports de communication.
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Information regarding branding for your next project.
Branding is defined as the process of coming up or
ing a unique name or design for a certain product.

Having a good brand strategy allows you to have a major
advantage in gaining a large increase in your market
competitions. Your brand tells your customers what they
can expect from the products and services you offer.

Are you innovative or are you the experienced type? Do
you offer a high-cost, high-quality product, or a low-cost,
high-value product? It's impossible to be bot
You should consider thinking what your customers need
you to be. Your logo is the main foundation of your
brand. Ali the promotional materials should be
connected with your logo to communicate

with your brand.

Brand messages are delivered and planned based on the
questions how, what, when, to whom and where your
brand strategy is. Advertisement, visual communication,
and distribution channels are parts of brand strategy.

The branding strategy you have should be consistent as
it leads to a strong brand equity.

emathequ m
Adresse : 51 Rue de B 012 Paris

CINEMATHE
FRANCAISE

CINEMATHEQUE
Fi NCAISE s

Tél: 017119 33 33

Mail : cinematheque@gmail.com
Adresse : 51 Rue de Bercy, 75012 Paris
Site web : cinematheque.fr
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Pour le déploiement visuel de la cinématheque, j'ai créé
une exposition sur des femmes réalisatrices, actrices,
productrices qui ont été trop souvent mises de coté ou
qui n‘ont jamais été prises au sérieux dans ce monde
qu'est le cinéma a cause de leur genre.

Cette exposition «Femmes d'images » aura pour but de
leur rendre hommage et de présenter leur travail.

Ces affiches pourront étre aussi déployées sous forme
de livrets distribués a I'entrée de I'exposition, ainsi que
dans différents types de goodies: totebag, stickers...

13 MARS - 14 AVRIL 2023

«QUAND ON EST UNE FEMME, RIEN N’EST JAMAIS NORMAL...» \

NINA COMPANEEZ S \

EXPOSITION

51 Rue de Borcy, 75012 Paris

CINEMATHEQUE
FRANCAISE mmmm—
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13 MARS - 14 AVRIL 2023

«QUAND ON EST UNE FEMME, RIEN N'EST JAMAIS NORMAL...» «POUR LES HOMMES, FAIRE DES FILMS, C'ETAIT UNE EVIDENCE,

POUR LES FEMMES, C'ETAIT UNE BATAILLE »
NINA COMPANEEZ MARTA MESZAROS

EXPOSITION
51 Rue de Beroy, 75012 Paris EXPOSITION

CINEMATHEQUE 51 Rue de Bercy, 75012 Paris CINEMATHEQUE
FRANCAISE = FRANCAISE
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«LE FAIT QUE JE POSE DES QUESTIONS...»

DELPHINE SEYRIG

EXPOSITION

51 Rue de Bercy, 75012 Paris
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13 MARS - 14 AVRIL 2023

«JE CROYAIS, JE CROIS QUE NOUS LES FEMMES NOUS AVONS NOTRE PLACE
DANS TOUT CE QUI SE FAIT DANS LE MONDE »

LILIANE DE KARMADEC

EXPOSITION

51 Rue de Bercy, 75012 Paris CINEMATHEQUE
FRANCAISE mmmm—
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s, C'ETAIT UNE EVIDENCE,
POUR LES FEMMES, C’ETAIT UNE BATAILLE» >

MARTA MESZAROS
’f’ i3

« POUR LES HOMMES, FAIRE DES FILM

EXPOSITION 2 3
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51 Rue de Bercy, 75012 Paris
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«LE FAIT QUE JE POSE DES QUESTIONS...»

DELPHINE SEYRIG

«JE CROYAIS, JE CROIS QUE NOUS LES FEMMES NOUS AVONS NOTRE PLACE
DANS TOUT CE QUI SE FAIT DANS LE MONDE »

LILIANE DE KARMADEC

EXPOSITION
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MARTA MESZAROS | NINA COMPANEEZ

Mdarta Meszaros est la fille du
sculpteur Laszlo Mészéros, qui, en
raison de ses opinions de gauche,
doit quitter la Hongrie & I'avénement
de la dictature horthystel. Réfugié
en Union soviétique, il y est arrété
par les autorités staliniennes en 1938
G  Frounzé  (Kirghizistan), puis
disparait, victime des purges. Durant
la Seconde Guerre mondiale, Marta
Meészdros est affectée par un autre
drame le décés de sa maére,
atteinte du typhus.

Orpheline, elle est acheminée vers
Son pays natal aprés la guerre, od
elle est prise en charge par une
mere adoptive, celle-ci occupant un
rang élevé dans I'appareil du
pouvoir hongrois.

Pour les
cinema,

Pour les femme
bataille”

Marta Mé
réalisatri
hongroise
septembre 1
un quartier
(Hongrie).

Elle fut mariée au
réalisateur hongr
Miklos Jancsd.

Elle va bénéficier d'une
entreprendre de
cinématographiques au

de mise e
Hongrie, elle réalise,

métrages dans les genr
divers. Son premier long m
Cati (Eltavozott nap) (19
d’'une histeire qui Iui ser
familiére : celle d'une jeun

privée de cadre affectif et far

Nina Companeez est la deuxiéme
fille du scenariste Jacques
Companeez (1906-1956). Elle est
issue d'une famille bourgeoise juive
ukrainienne qui, fuyant le révolution
de 1917 en Russie, puis le nazisme en
Allemagne, s'installe @ Paris en 1936
ou le nom de famille est hispanis
Pendant la Seconde Guerre
mondiale, elle se cache avec sa
sceur dans le Midi de la France.

En 1956, Nina Companeez commence
$a carriere comme monteuse.

Elle commence a écrire son premier
film en 19595.

Elle travaille avec Michel Deville
entre 1959 et 1971,

ir ou jama

auché. Elle

r

1995. Voicl venir l'ora
en trois parties diffu

olution d'oc

tobre 1917, ¢
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“LE FAIT QUE JE POSE
DES QUESTIONS”

——— DELPHINE SEYRIG
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